Frau mit Herz — Die wochentliche Boulevard-Zeitschrift KLAMBT

Erscheinungsweise: wochentlich / Mi. T
Copy-Preis: 1,50 € - . -
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Heftformat: 215 x 280 mm
Verkaufte Auflage: 83.059 (Ivw Iv/11)
Anteil EH+Abo 99,7%
Reichweite (MA 12-1):

Gesamt: 640.000
Frauen: 610.000 = 95%
Anzeigenseitenpreis 2012:

sw oder 4c 4.670,- €
Wirtschaftlichkeit:

1.000er Preis / verk.Auflage: 56,23 €

1.000 Kontakt-Preis gesamt: 7,69 €



Frau mit Herz — 91 Prozent Haushalt-Fiihrende

KLAMBT

Frau = ]
Ges.-Bev. mit Herz Frau N
Merkmal % % ZG-Index: Ges.-Bev. = 100 | He 2 4
Gesamt 100 100 P
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Geschlecht fs o Ulash UL
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Alter g 47,6 Jahre 60,6 Jahre e ﬁ S o
bis 19 Jahre 7 1 8 I Reichweite =
20-29 Jahre 14 4 32 I 640.000 Personen
30-39 Jahre 14 7 49 I Frauenanteil = 91%
40-49 Jahre 19 12 62 I
50-59 Jahre 16 19 I 120
60-69 Jahre 13 20 I 152
70 Jahre + 16 37 I, 228
Bildung
Volksschule 44 71 I 161
Mittlere Reife 30 23 75 I
Abitur/Studium 26 6 24 I
Verheiratet 54 52 ey |
Kinder unter 14 im HH 20 11 53 I
Personen im Haushalt
1 Person 22 37 I 170
2 Personen 37 44 I 117
3 Personen 18 10 53 I
4 Personen und mehr 23 10 42 I
HH-Nettoeinkommen
bis 1.000 Euro 8 12 I 144
1.000-2.000 Euro 32 49 I 155
2.000-3.000 Euro 31 26 86 Il
3.000 Euro und mehr 30 13 45 I

Quelle: MA 2012-1



Frau mit Herz — Produktinteressen der Leserlnnen

KLAMBT

Frau

Ges.-Bev. mit Herz
Merkmal % % ZG-Index: Ges.-Bev. = 100
Gesamt 100 100
Hohes Produkt-/Themeninteresse
Putz- und Pflegemittel 9 25
Tiefkiihlkost 14 30 I, 07
Wohnaccessoires, Heimtextilien, Dekoration, 14 29 I 201
Kalorienreduzierte Lebensmittel, Light Produkte 7 15 I 201
Bestecke, Glas, Porzellan 10 19 I 156
Schlankheitskost 5 9 I, 156 el
SuRwaren 14 24 I 1 74 S
Rezeptfreie Medikamente 14 24 I (5 Reichweite =
Pflegende Damenkosmetik 21 36 I (G 640.000 P?fsone”
Damenoberbekleidung 24 40 I 167 Frauenanteil = 91%
Knabbergebéck (z.B. Chips) 13 21 I 167
Neue Behandlungsmethoden fiir Beschwerden/Krankheiten 23 38 I (65
Gesundheit 37 57 I 156
Milchprodukte 21 33 I 155
Unterbekleidung, Unterwésche 17 25 [ [
Tee 17 25 I 147
Functional Food (z.B. probiotische Joghurt) 8 11 I 130
Dekorative Damenkosmetik, Make-up 17 23 I 138
Alkoholfreie Erfrischungsgetréanke 21 28 I (35
Wellness, Wellnessprodukte 14 18 I 130
Haarpflege 29 37 I (28
Parfums, Diifte 23 29 I 28
Elekrogeréte fiir Kiiche und Haushalt 12 16 I 28
Versicherungen 8 10 I 04
Alkoholische Getranke, Spirituosen 12 14 I 120
Ernahrung
Kochen macht mir SpaR 30 53 I 175
Es macht mir SpaB, neue Gerichte auszuprobieren 19 28 I 143
Bei Beilagen verwende ich gern Fertigprodukte 18 23 I 130
Rezept-ldeen aus Zeitschriften probiere ich haufig aus 11 21 N 197
Gaste zu bewirten macht mir sehr viel Spaly 29 41 I 145

Quelle: MA 2012-1,TdW 2012



Frau mit Herz — Psychografie, Wellness und Health

KLAMBT

Frau

Ges.-Bev. mit Herz
Merkmal % % ZG-Index: Ges.-Bev. = 100
Gesamt 100 100
Einstellungen
Viele Entscheidungen treffe ich mehr mit dem Gefihl 26 27 Il 106
Mich interessiert sehr, was andere aus ihrem Leben machen 27 36 I 134
Ich fiihre ein einfaches, bescheidenes Leben 38 43 I 115
In der Haushaltsfiinrung macht mir keiner was vor 22 41 I 156
Wichtig, tber bekannte Menschen Bescheid zu wissen 17 28 I 165
Unterhalte mich mit Bekannten h&aufig tber Dinge aus Medien 29 32 I 112 ; . -
Kochen macht mir Spal 30 53 - . .
Ein schon dekorierter Tisch ist genauso wichtig wie das Essen 35 54 I 155 Reichweite =
Ich werde bei Problemen oft um Rat gefragt 27 31 . 112 640.000 Personen
Ich probiere gerne neue Produkte aus 29 32 Il 109 Frauenanteil = 91%
Waére froh, wenn ich etwas abnehmen kénnte 21 29 I 142
Ich bummle oft durch Geschéfte und kaufe dann ganz spontan 14 17 I 123
Konsumfreude 25 27 Il 108
Werbeaufgeschlossenheit 25 31 I 122
Wellness/Health
Hohes Interesse an Wellness/Wellnessprodukten 14 18 I 130
Wellness-Potenzial Frauen 11 14 I 122
Hohes Interesse an Gesundheit 37 57 I 156
Health-Experten 9 15 I, 171
Informiere mich haufig aus Medien tiber Gesundheitsfragen 22 40 I 1S
Versuche durch vorbeugende Praparate die Gesundheit zu erhalten 19 35 I 151
Hohes Interesse an rezeptfreien Medikamenten 14 24 I 169
Apothekenkauf mind. 1x Monat 25 43 I 174
t.o.m. pharma
Kaufer 77 91 I 118
Kaufer mit hoher Kauffrequenz (mind. 2x) 59 81 I 138
Vielseitigkeitskaufer* 23 48 I, 205

Top 5 Marktbereiche nach Affinitat
Bewegungssschmerz kurativ
Mittel fur Wundheilung
Venenmittel

Magnesium
Schlaf-/Beruhigungsmittel

Kauffrequenz mind 1x

5
16
10
17
13

15
38
21
35
27

Quelle: MA 2012-1, TdW 2012, t.o.m.pharma (2012), *Vielseitigkeitskaufer: Kaufe aus mind. 7 von 27 Marktbereichen



