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OK! – DAS EXKLUSIV-MAGAZIN DER STARS



Alex Siemen
Chefredakteurin

Das redaktionelle Konzept

„OK! ist das Exklusiv-Magazin der Stars:
Der große internationale Titel, der Woche 
für Woche über die brandaktuellen 
Celebrity-News aus der Glitzerwelt von 
Hollywood, New York, London, Mailand, 
Paris bis Berlin berichtet“.



OK! – Ein weltweiter Erfolg



Der weltweite Erfolg: 20 Ausgaben in 50 Ländern 

� Weltweites OK!-Netzwerk

� 24/7 Redaktion von Melbourne bis L.A.

� Größte Celebrity-Redaktion der Welt



Die Positionierung



DIE POSITIONIERUNG: 

Jung und weiblich….

Quelle: MA 10-I
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DIE POSITIONIERUNG: 

…. ledig und im Beruf….

Quelle: MA 10-I
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DIE POSITIONIERUNG: 

…mit hohem Interesse an Prominenten…

Quelle: AWA 2009 - OK! = angestrebte Positionierung
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DIE POSITIONIERUNG: 

… mit hohem Modeinteresse

Quelle: TdW 2010, Anteil in der Ges.-Bev. = Index 100
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DIE POSITIONIERUNG: 

… mit hohem Kosmetikinteresse

Quelle: TdW 2010, Anteil in der Ges.-Bev. = Index 100
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Die Redaktion



Mehr als vier Fünftel der Redaktion von OK! entfall en 
auf Prominente, Mode und Schönheit

Quelle: Content Monitor; Betrachtungszeitraum: Nr. 7 – 52 / 2008; Ø Anteil der Themen am Heftumfang (in %)
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OK! setzt auf Prominente, 
die international bekannt sind

Quelle: Content Monitor; Betrachtungszeitraum: 2008 gesamt; OK!: Nr. 7 – 52 / 2008; Life & Style: Nr. 23 - 52 / 2008;
Bekanntheitsradius der Prominenten; Ø Anteil am Heftumfang (in %)
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OK! legt seinen Akzent auf die US-Prominenz

Quelle: Content Monitor; Betrachtungszeitraum: 2008 gesamt; OK!: Nr. 7 – 52 / 2008; Life & Style: Nr. 23 - 52 / 2008
Bekanntheitsradius der Prominenten und ihre Herkunft; Ø Anteil am Heftumfang (in %)
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OK! punktet mit redaktionellen Stärken bei Mode und  
Schönheit gegenüber dem Wettbewerbsumfeld

Quelle: Content Monitor; Betrachtungszeitraum: 2008 gesamt; OK!: Nr. 7 – 52 / 2008; Life & Style: Nr. 23 - 52 / 2008
Ø Anteil der Themen am Heftumfang (in %)
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Orientierung durch Stars



People-Magazine bringen die Stars nach Hause.

� 57 Prozent der Frauen interessieren sich für Neuigkeiten über Stars und
Prominente (18,92 Mio.). 4,30 Millionen Frauen weisen sogar ein ganz
besonders Interesse auf (Quelle: AWA 2009).

� Für rund 10 Millionen Frauen geben Stars und Prominente oft Orientierung
in Geschmacks- und Stilfragen (TdW 2010).

� Wir wollten es genauer wissen und haben deshalb im Dezember 2008
nachgefragt. Einige Ergebnisse….



Die derzeitigen Stars



People-Magazine bringen die Stars nach Hause!
Kern-Ergebnisse aus Orientierung an Stars.

� Leserinnen der People-Magazine orientieren sich an Stars!

� Sie nutzen Zeitschriften um sich zu orientieren.

� Sie sind spielerisch mit Kosmetik

� Sie wollen wissen welche Marken „ihre“ Stars tragen und wo man sie bekommt.

� Sie schauen sich an wer sich wie stylt und lassen sich davon inspirieren

� Sie verschlingen die Seiten die ihnen Tipps geben..

� Und das führt dazu, dass sie mehr ausgeben als sie eigentlich wollen…

Quelle: Trend Research; 913 Fälle, Online-Befragung im Dez. 2008; Frauen 18-49 Jahre, Regelmäßige Leser von People-Magazinen



Orientierung in Sachen Fashion und Kosmetik

Quelle: Trend Research; 913 Fälle, Online-Befragung im Dez. 2008; Frauen 18-49 Jahre, Regelmäßige Leser von People-Magazinen

Frage: „Woran bzw. an wem orientieren Sie sich, wenn  es um Ihr äußeres Erscheinungsbild geht,
also bzgl. Ihrer Kleidung, Schuhe, Schmuck, Frisur oder Make-Up?„

Zeitschriften
Freunde/Bekannte
Aktuelle Mode / aktuelle Farben
Stars/Prominente
TV
Personen, die ich sehe, wenn ich unterwegs bin
Werbung allgemein
In Geschäften
Katalog
Schaufensterdekoration
Internet allgemein
Arbeitskollegen
Familie
Umfeld/Umgebung allgemein
Geld / Preis / Angebote (im Geschäft)
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Im Geschäft selbst
Personen, die ich sehe, wenn ich unterwegs bin
Zeitschriften allgemein
Freunde, Bekannte, Arbeitskollegen
Stars/Prominente
TV allgemein
Werbung
Internet allgemein
Poster/Plakate
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Orientierung in Sachen Fashion und Kosmetik

Quelle: Trend Research; 913 Fälle, Online-Befragung im Dez. 2008; Frauen 18-49 Jahre, Regelmäßige Leser von People-Magazinen

Frage: „Woran bzw. an wem orientieren Sie sich, wenn  es um Ihr äußeres Erscheinungsbild geht,
also bzgl. Ihrer Kleidung, Schuhe, Schmuck, Frisur oder Make-Up?„

Anteil %
Orientierung in Sachen 
Fashion und Kosmetik - Gestützt Häufig



Im Geschäft selbst
Personen, die ich sehe, wenn ich unterwegs bin
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Orientierung in Sachen Fashion und Kosmetik

Quelle: Trend Research; 913 Fälle, Online-Befragung im Dez. 2008; Frauen 18-49 Jahre, Regelmäßige Leser von People-Magazinen

Frage: „Woran bzw. an wem orientieren Sie sich, wenn  es um Ihr äußeres Erscheinungsbild geht,
also bzgl. Ihrer Kleidung, Schuhe, Schmuck, Frisur oder Make-Up?„
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Orientierung in Sachen 
Fashion und Kosmetik - Gestützt Häufig/gelegentlich



Die OK!-Leserin
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Die OK! Zielgruppe ist attraktiv und sexy…

Atemberaubend



… und das auch in harten Zahlen!

Quelle TdW 2010, Index: Frauen = 100

Frauen
Merkmal % %
Gesamt 100      100    

Einstellungen
Aufstiegsorientierung 21      35    
Mein beruflicher Erfolg ist mir wichtig 27      45    
Genieße das Leben 26      48    
Luxus macht das Leben schöner 12      20    
Einstellungs-Zielgruppe: Konsumfreude 30      56    
Manchmal gehe ich zur Unterhaltung einkaufen 18      34    
Gehe gern in exklusive Geschäfte 13      18    
Probiere gern neue Produkte aus 31      55    
Fällt mir leicht, auf andere Leute zuzugehen 36      56    
Interessiere mich stets für die neuesten Modetrends 30      47    
Ich lege viel Wert auf modische Accessoires 27      44    
Fashion-Typologie - Die Extrovertierte 17      32    
Fashion-Typologie - Die Trendsetterin 21      33    
Für modische Kleidung geb ich viel Geld aus 12      23    
Bei Kosmetik probiere ich oft neue Produkte aus 18      26    
Bei Kosmetik gönne ich mir gern etwas teurere Produkte 22      32    

ZG-Index: alle Frauen = 100
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OK! erreicht 310.000 LeserInnen – Woche für Woche

Quelle MA 10-I

OK! wird erstmalig in der MA 2010-I 

ausgewiesen und erreicht auf Anhieb 

eine Reichweite von 310.000 Lesern. 

78 Prozent der Leser sind weiblich,

das Durchschnittsalter beträgt 

37,2 Jahre.

310.000

78 %
Frauen

22 %
Männer



OK! Leserinnen sind im besten Alter, attraktiv, sex y 
und finanziell unabhängig! 

Quelle MA 10-I, LpA; Basis Frauen  

Total
Merkmal % %
Gesamt 100      100      

Geschlecht
Männer 49      22      
Frauen 51      78      

  

Alter ø 49,0 Jahre 37,2 Jahre
bis 14 Jahre 7      12      
20-29 Jahre 13      34      
30-39 Jahre 14      15      
40-49 Jahre 19      17      
60 Jahre + 48      23      

Bildung   
gehe noch zur Schule 5      9      
Volksschule 43      32      
Mittlere Reife 36      45      
Abitur 8      12      
Studium 8      3      

Berufstätig 46      55      
Single 22      47      

Personen im Haushalt   
1 Person 24      23      
2 Personen 36      25      
3 Personen 18      19      
4 Personen und mehr 22      33      

HH-Nettoeinkommen   
bis 1.500 Euro 28      22      
1.500-2.000 Euro 18      16      
2.000-2.500 Euro 18      15      
2.500-3.000 Euro 12      12      
3.000 Euro und mehr 24      36      

ZG-Index: Total = 100

Basis Frauen = 100
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Frauen IN inTouch Life & Style Bunte Gala InStyle

100       100         100       100       100       100       100       100       
% % % % % % % %

Alter

14-19 Jahre 7        12      13        21        15        2        5        20        

20-29 Jahre 13        34      34        36        40        8        13        31        

30-39 Jahre 14        15      23        18        21        13        19        21        

40-49 Jahre 19        17      17        16        16        18        24        17        

50 Jahre + 48        23      12        8        9        59        39        11        

ø-Alter 49,0       37,2     33,7       30,2       31,4       53,9       45,9       32,3       

Haushalts-Netto-Einkommen         

unter 1.500 € 28        22      18        15        15        28        20        16        

1.500 bis unter 2.000 € 18        16      16        14        15        19        15        15        

2.000 bis unter 2.500 € 18        15      17        16        16        18        18        18        

2.500 bis unter 3.000 € 12        12      19        18        19        11        15        16        

3.000 € und mehr 24        36      30        37        34        24        33        35        

ø-HHNE 2.328     2.681     2.597     2.789     2.690     2.318     2.623     2.690     

OK! Leserinnen sind im besten Alter, attraktiv, sex y 
und finanziell unabhängig!

Quelle MA 10-I, LpA; Basis Frauen  

212161615757 54544949 3232 5252



Frauen IN inTouch Life & Style Bunte Gala InStyle

100       100         100       100       100       100       100       100       
% % % % % % % %

Ausbildung

Volks-/Hauptschule mit/ohne Lehre 43       32       24       22       17       49       38       21       

weiterführende Schule o. Abitur 36       45       46       42       47       36       42       41       

Abitur 8       12       14       16       18       6       9       16       

Studium 8       3       6       5       7       7       7       7       

Berufstätigkeit         

in Ausbildung/Studium 10       19       19       29       25       3       8       28       

Berufstätig 46       55       63       58       62       46       59       58       

OK! Leserinnen sind sehr gut ausgebildet 
und beruflich erfolgreich!

Quelle MA 10-I, LpA; Basis Frauen  



Die Akzeptanz



65%

27%

8%
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Im Durchschnitt bewerten die befragten Leserinnen d ie OK! mit einer Note von 1,8.

OK! bekommt Bestnoten

Note 1

Note 2

Note 3

92% vergeben 
ein 
sehr gut , gut

Frage: Wie gefällt Ihnen OK! insgesamt? Bitte verge ben Sie Schulnoten. 

Quelle: OK! Leserbefragung 10/2008, 1.100 Fälle



OK! – Der Markt



1.816.699

2.192.935

I/05 I/10

+ 21 %
in 5 Jahren

4 Titel 6 Titel

Quelle: IVW, *Revue wurde im Juni 2008 eingestellt

Der Markt in Deutschland: 
Boomende Entwicklung durch junge Celebrities

Verkaufte Exemplare

Innerhalb von 5 Jahren hat
sich der Vertriebsmarkt um
21 Prozent erhöht. Neue Titel 
erweitern das Segment. 

Die Neuen:

� IN 2005

� inTouch 2006

� OK! 2008

Bunte
Gala

Revue*
InStyle



Die Auflage



178.291

164.714
171.852

191.686

239.121

207.384
215.074

III/08 IV/08 I/09 II/09 III/09 IV/09 I/10

Erfolgreicher Start in der IVW

Quelle: IVW, Gesamtauflage

Auflagenstruktur:

� EH = 59%

� Abo = 11%

� LZ, Bord, Sonstige=  30%

Verkaufte Exemplare

+25% 
gegen 
Vorjahr



321.790

155.536

257.195

176.461
126.771

221.721

130.161

38.847
55.278

22.560

12.622
24.602

107.461

63.701

Bunte Gala InTouch IN

Einzelverkauf Abo Sonstige

Auch im Wettbewerbsvergleich: OK!Auch im Wettbewerbsvergleich: OK!

Quelle: IVW  1.Quartal 2010, Sonstige beinhaltet Le sezirkel, Bordexemplare plus Sonstige Verkäufe; Bas is TAP: Gesamtverkauf, 1/1 Seite 4c (ø-Preise), Pre isliste 2010

TAP €

650.972

340.975

285.676

227.930 215.074

49,16 64,23 69,62 61,42 62,77

Exemplare
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266 257

171 176

106 127

114
107
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25
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21

45 39

6
60

64

130

Einzelverkauf Abo Sonstige

Auflagen im Jahresvergleich:Auflagen im Jahresvergleich:

Quelle: IVW, Sonstige beinhaltet Lesezirkel, Bordex emplare plus Sonstige
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Auflage in  TEX
IVW 1/09 vs. 1/10
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-9.510

-19.511
-23.763

+1.671

+43.222

+2.049
+7.690+10.186

-9.585

+20.909

zu 1/09 zu 4/09

OK! und Wettbewerber im TrendvergleichOK! und Wettbewerber im Trendvergleich

Quelle: IVW

Verkaufte
Exemplare
IVW 1/10 650.972 340.975 285.676 227.930 215.074

Bunte InTouch INGala

Abweichung IVW 1/10

Exemplare



First for Celebrity-News
auch im Web



Aktiv natürlich auch im Netz.

First for Celebrity-News heisst es für
OK! natürlich auch im Word Wide Web.

People, Fashion, Beauty, Living und Party.
Täglich aktuelle Bilder, Newsletter mit 
Schnell-Info-Charakter, Berichte, Videos, 
Reportagen von Preisverleihungen, Galas
und internationalen Events bilden den 
Schwerpunkt.

Die Leistungswerte:

� 2.455.309 PageImpressions

� 177.309 Visits

� 40.000 UniqueUser pro Monat

Quelle: IVW März 2010, AGOF internet-facts IV/09

Die User:

� 68% Frauen

� 69% zwischen 20 und 49 Jahre

� 37% mit hohem Bildungsniveau



Weltweiter

E R F O LG

4.

2.

Günstiger TAP
€ 69,82

5 Gründe für Ihre Anzeigen in OK!

Internationale 

Stars & Entertainment 

auf hohem  Niveau

USP 1.

3.

Attraktive
Zielgruppe

Champagner zum Lesen

4.

Erfolgreich in der IVW

215.074
verkaufte Exemplare

5.



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit !

OK! Das Exklusiv-Magazin der Stars
First for Celebrity News!
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Fehlhaber Medien GmbH
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Tel: 089 / 17 30 07-0 
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Margit Wendisch
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10967 Berlin
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